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TERMAT E REFERENCES (ToR)

Shérbimi: Prodhim i 2 Videove Sensibilizuese dhe 1 Lajmi né Media Lokale
Buxheti: 620 EUR (2 produkte x 310 EUR secili)

Projekti: #lshemPaPlastike — Reduktimi i plastikés njé pérdorimshe né basenin e Ishmit
duke aplikuar metodologjiné HAPI

Zbatues: Qendra “Durrési Aktiv”
Financuar nga: Bashkimi Evropian pérmes Milieukontakt Albania

Referenca: Zéri i buxhetit 6.6 — Aktivitete Komunikimi (vetém nése kérkohet posacérisht nga
dhe éshté réné dakord me Autoritetin Kontraktues)

Periudha e shérbimit: Né pérputhje me planin 12-mujor té projektit

Vendndodhja e xhirimeve: Bashkia Durrés — zona e Ishmit, Lalézit, Gjuricaj, Likmetaj,
Shkafane, biznese HoReCa dhe komuniteti lokal

1. KONTEKSTI DHE ARSYETIMI

Projekti #lshemPaPlastike ka si synim kryesor reduktimin e plastikés njé pérdorimshe né 40
biznese té sektorit HoReCa né zonat pérreth lumit Ishém, pérmes zbatimit té metodologjisé HAPI.
Njé komponent i réndésishém i projektit éshté komunikimi publik dhe ndérgjegjésimi, pér té béré
té dukshme problemin e ndotjes dhe pér té promovuar ndryshimet pozitive té sjelljes te bizneset,
konsumatorét dhe komuniteti. Pér t&¢ mbéshtetur objektivat e komunikimit dhe vizibilitetit té BE-
sé, kérkohet angazhimi i njé ofruesi profesionist té shérbimeve audiovizuale pér prodhimin e dy
videove sensibilizuese dhe njé lajmi té publikuar né media lokale.

2. QELLIMI | SHERBIMIT
Qéllimi i shérbimit éshté:

e té realizojé njé video sensibilizuese fillestare, e cila dokumenton gjendjen reale té
ndotjes né lumin Ishém;
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e té realizojé njé video finale, e cila dokumenton historité e suksesit té 10 bizneseve mé té
angazhuara né reduktimin e plastikés;

e té prodhojé dhe publikojé njé lajm profesional né njé media lokale pér té rritur
ekspozimin dhe vetédijen publike mbi rezultatet e projektit.

Materialet audiovizuale duhet té jené profesionale, té garta, té€ pérdorshme né rrjete sociale, né
ngjarje publike, né komunikimet me bashkiné dhe né raportimin final té projektit.

3. OBJEKTI I PUNES

Shérbimi pérfshin detyrat e méposhtme:

3.1 Video sensibilizuese fillestare (Video 1)

Qéllimi: té dokumentojé problematikén e plastikés njé pérdorimshe pérgjaté lumit Ishém dhe
zonave hotspot.

Detyra té detajuara:

1. Draftimi i konceptit dhe skenarit té videos né bashképunim me QDA.
2. Vizita paraprake né terren pér identifikimin e pikave kritike (hotspots).
3. Xhirime profesionale né terren, duke pérfshiré:

pamje té ndotjes né brigje, kanale, pika shkarkimi;

pamje me dron (ku éshté e mundur dhe e sigurt);

intervista té shkurtéra me banoré, bizneset ose pérfagésues té projektit
(opsionale).

4. Montazh profesional i videos me grafiké informuese pér situatén e ndotjes.
Pérgatitja e versioneve té shkurtra pér rrjete sociale (30—60 sekonda).
5. Vendosja e elementeve té vizibilitetit té BE-sé sipas rregullave zyrtare.

3.2 Video finale (Video 2)

Qéllimi: dokumentimi i ndryshimeve pozitive té sjelljes dhe rezultateve té 10 bizneseve mé té
angazhuara.

Detyra té detajuara:

1. Kirijimi i konceptit vizual dhe skenarit narrativ final né bashképunim me QDA.
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Pérzgjedhja e 10 bizneseve model (né koordinim me projektin).
Xhirime né secilin biznes, duke dokumentuar:

o procesin e reduktimit té plastikeés;

o zévendésimet e béra;

o déshmi vizuale para/pas (nése té disponueshme);

o intervista me pronaré/menaxheré pér pérvojén e tyre.

Xhirime shtesé té komunitetit, stafit té projektit dhe materialeve sensibilizuese.
Montazhi pérfundimtar, duke pérfshiré:

o grafiké krahasuese (p.sh., reduktimi i plastikés);
o tituj dhe nén-tituj;

o version i ploté dhe versione té shkurtra pér rrjete sociale.

Sigurimi gé materiali final éshté né pérputhje me standardet e BE-sé pér vizibilitet.

3.3 Lajm i publikuar né media lokale

Qéllimi: rritja e vizibilitetit publik té projektit dhe rezultateve té tij.

Detyra té detajuara:

1.

w

Hartimi i tekstit té lajmit (400-600 fjalé) me informacione zyrtare, citime dhe foto
relevante.

Zgjedhja e medias lokale (portal, gazeté ose TV lokal).

Koordinimi me redaksiné pér publikimin/transmetimin e lajmit.

Dorézimi i provave té publikimit (link, screenshot, ose deklaraté nga media).

4. PRODUKTET E PRITURA
4.1 Video 1 — Sensibilizuese Fillestare

e 1 video finale (2-4 minuta, HD 1080p).
e 2-3versione té shkurtra (30—60 sekonda) pér rrjete sociale.
e Paketé me 6-10 foto té xhirimeve.

4.2 Video 2 — Video Finale

e 1 video finale (3-5 minuta, HD 1080p).
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e 2-3versione té shkurtra (30-60 sekonda).
e Paketé me 6-10 foto nga bizneset dhe aktivitetet.

4.3 Lajmi lokal

e Teksti i lajmit i finalizuar;
e Publikimi né té paktén 1 media lokale;
e Dorézimi i provés sé publikimit.

5. KRITERET E PERZGJEDHJES

Kriteri Pérshkrimi Pesha
Pérvoja profesionale 3+ vite né produksion audiovizual dhe komunikim 30%
Portofol i videos Puné té ngjashme né dokumentaré, sensibilizim, mjedis 30%
Aftési teknike Dron, audio, montazh, grafiké 20%
Qasje kreative Cilésia e konceptit té propozuar pér videot 10%
Kostoja Pérputhshméria me buxhetin 620 EUR 10%

6. PROFILI | KERKUAR | OFRUESIT TE SHERBIMIT

Kompani audiovizuale ose ekspert i pavarur me pérvojé té dokumentuar.
Kapacitete pér xhirim me dron (ose partneritet me operator droni té licencuar).
Aftési té mira komunikimi dhe gatishméri pér puné né terren né zona rurale.
Fleksibilitet dhe pérgjegjési pér realizimin e afateve.

7. MENAXHIMI DHE SUPERVIZIMI

e Ofruesi do té raportojé tek Menaxheri i Projektit dhe Koordinatori i Komunikimit té
QDA.
Skenari, draft-videot dhe lajmi do té miratohen nga QDA pérpara publikimit.
Té gjitha materialet duhet té pérmbushin standardet e vizibilitetit t&€ BE-sé.
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8. KOHA E PUNES

e Videoja e paré: dorézim brenda 6-8 javéve nga fillimi i kontratés.
e Videoja finale: dorézim gjaté muajve 10-12 té projektit.
e Lajmi: gjaté periudhés sé finalizimit té projektit.

9. PAGESA

e Totali: 620 EUR (bruto).
e Struktura e pagesés:

o 30% pas miratimit té planit té punés;

o 70% pas dorézimit final té té gjitha produkteve.
10. DOREZIMI | APLIKIMEVE
Kandidatét duhet té dorézojné:

e CV ose profil profesional té€ kompanisé;

Adresa pér dorézim: durresiaktiv@gmail.com

Afati i dorézimit: 10 Dhjetor 2025, ora 23:59



